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Бриф на разработку дизайна упаковки

1. Название торговой марки

2. Описание продукта

3. Основные характеристики продукта: (объемы, структура марок (ассортиментный ряд – серии, линейки), ценовой сегмент (розница)

4. Продолжительность присутствия товара на рынке

5. Текущее позиционирование (как продукт или Торговая марка воспринимается потребителем – образ в голове потребителя)

6. Особенности потребления: (мотивы покупки, мотивы потребления, ситуации покупки и потребления)

7. Регионы продаж (города, области, регионы): (основные, дополнительные, перспективные)

8. Места продаж (магазины, рынки, супермаркеты и т.п.): (основные, дополнительные, перспективные)

9. Продукты-конкуренты их цены и  владельцы: (укажите срок предоставления образцов упаковок конкурентов)

10. Конкурентные преимущества нашего товара и товаров конкурентов

11. Целевая аудитория: пол, семейное положение, состав семьи, возраст, доход на члена семьи, социальное положение

Если социально-демографические характеристики целевой группы размыты, укажите дополнительно сфокусированный психографический портрет потребителя или выделите основную характеристику, мотив, объединяющий Ваших потребителей)

В случае, если целевой аудиторией являются дистрибьюторы, магазины или другие корпоративные клиенты – дать подробное описание  типа корпоративного клиента, людей, принимающих решение о приобретении товара или услуги, особенностей и мотивов принятия решений.

